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1. Цели освоения дисциплины 

 

Целями освоения дисциплины является формирование у обучающихся определенного 

ООП (п. 5.4 Общей характеристики ООП) состава компетенций для подготовки к 

профессиональной деятельности. 

Код 

компетенции 
Наименование компетенции 

Составляющие результатов обучения 

Код  Наименование 

ПК(У)4 

Способность найти (выбрать) 

оптимальные решения при 

создании новой наукоемкой 

продукции с учетом 

требований качества, 

стоимости, сроков  

исполнения, 

конкурентоспособности и 

экологической безопасности 

ПК(У)-4.З1 Знает технологии оценки результатов НИОКР с учетом 

коммерческого потенциала, требований качества, стоимости, сроков 

исполнения, конкурентоспособности и экологической безопасности 
ПК(У)-4.У1 Умеет принимать решения при реализации проектов с учетом 

требования качества, стоимости, сроков исполнения, 

конкурентоспособности и экологической безопасности 
ПК(У)-4.В1 Владеет опытом экспертизы проектов создания наукоемкой 

продукции с учетом требований качества, стоимости, сроков 

исполнения, конкурентоспособности и экологической безопасности  

ПК(У)5 

Способность разработать план 

и программу организации 

инновационной деятельности 

научно-производственного 

подразделения, осуществлять 

технико-экономическое 

обоснование инновационных 

проектов и программ 

ПК(У)-5.З1 Знает инфраструктуру инновационной деятельности 
ПК(У)-5.У1 Умеет предвидеть возможные риски  и управлять ими 
ПК(У)-5.В1 Владеет навыком экспертизы инновационных проектов и процессов 

ДПК(У)2 

Разрабатывать программы 

трансфера и 

коммерциализации 

инновационных разработок 

ДПК(У)-2.З2 Знать методологию и методы проведения исследований рынка, 

особенности маркетинга инноваций 

ДПК(У)-2.У2 Уметь выполнять маркетинговые исследования для продвижения 

производимого продукта 
ДПК(У)-2.В2 Владение опытом анализа рынка для прогнозирования продаж нового 

товара 

 

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине 

 

После успешного освоения дисциплины будут сформированы результаты обучения: 

 
Планируемые результаты обучения по дисциплине 

Компетенция  
Код Наименование 

РД1 Уметь применять основные принципы и методы цифрового маркетинга. ДПК(У)-2 

РД2 Умение самостоятельно и правильно выбирать инструменты маркетинговой 

деятельности для ведения эффективной рекламной кампании предприятий в цифровой 

среде в зависимости от целей предприятия. 

ПК(У)-4 

РД3 Умение разрабатывать, планировать и координировать маркетинговые программы: 

сетевой дневник и контент-календарь. 
ПК(У)-5 

 

Оценочные мероприятия текущего контроля и промежуточной аттестации представлены в 

календарном рейтинг-плане дисциплины. 



 

3. Структура и содержание дисциплины 

 

Основные виды учебной деятельности 
Разделы дисциплины Формируемый 

результат 

обучения по 

дисциплине 

Виды учебной деятельности Объем 

времени, ч. 

Раздел (модуль) 1. Введение в 

цифровой маркетинг   

РД1 

РД2 

РД3 

Лекции 2 

Практические занятия 8 

Самостоятельная работа 10 

Раздел (модуль) 2. Контекстная 

реклама   

РД1 

РД2 

РД3 

Лекции 2 

Практические занятия 12 

Самостоятельная работа 15 

Раздел (модуль) 3. Медийная 

реклама и сарафанный 

маркетинг   

РД1 

РД2 

РД3 

Лекции 2 

Практические занятия 12 

Самостоятельная работа 15 

Раздел (модуль) 4. CRM системы РД1 

РД2 

РД3 

Лекции 2 

Практические занятия 8 

Самостоятельная работа 20 

 

 

4. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины  

 

4.1. Учебно-методическое обеспечение 

 

Основная литература: 

1. Голова А. Г. Управление продажами: учебник / А. Г. Голова. – Москва : Дашков и К, 

2017. – 280 с. – Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/93527 (дата обращения: 23.04.2020).  

2. Скляр Е. Н. Маркетинговые исследования: Практикум [Электронный ресурс] / Скляр 

Е. Н., Авдеенко Г. И., Алексунин В. А. – Москва: Дашков и К, 2016. – 216 с. – Текст: 

электронный // Лань: электронно-библиотечная система. – URL: 

https://e.lanbook.com/book/93362 (дата обращения: 23.04.2020) 

3. Кузнецов И. Н. Управление продажами: учебное пособие / И. Н. Кузнецов. – 3-е изд. – 

Москва: Дашков и К, 2016. – 492 с. – Текст: электронный // Лань: электронно-

библиотечная система. – URL: https://e.lanbook.com/book/70592 (дата обращения: 

23.04.2020) 

 

Дополнительная литература: 

1. Кобелев О. А. Электронная коммерция: учебное пособие / О. А. Кобелев. – 4-е, изд. 

— Москва: Дашков и К, 2017. — 684 с. — Текст: электронный // Лань: электронно-

библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/93389 (дата обращения: 

23.04.2020) 

2. Шевченко, Д. А. Интегрированные коммуникации : энциклопедия / Д. А. Шевченко. 

— Москва : Дашков и К, 2019. — 298 с. — ISBN 978-5-394-03261-5. — Текст : 

электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/119250 (дата обращения: 28.07.2020). 

3. Докукина, И.А. Формирование информационной системы управления 

человеческими ресурсами на основе применения цифрового маркетинга / И.А. 

Докукина, Ю.Л. Макарова, А.В. Полянин // Территория новых возможностей. 

Вестник Владивостокского государственного университета экономики и сервиса. 

— 2019. — № 1. — С. 82-91. — ISSN 2073-3984. — Текст : электронный // Лань : 



 

электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/journal/issue/310362 (дата обращения: 28.07.2020). 

 

4.2. Информационное и программное обеспечение 

 

Internet-ресурсы (в т.ч. в среде LMS MOODLE и др. образовательные и библиотечные 

ресурсы): 

1. Университетская информационная система Россия [Электронный ресурс].- 

URL: http://www.cir.ru, доступ по общеуниверситетской сети. – Загл. с экрана.  

(включает нормативные документы федерального уровня, научные издания МГУ, 

аналитические издания (журнал «Эксперт»), доклады, публикации и статистические 

массивы исследовательских центров и др.). 

2. Лань, Электронно-библиотечная система (ЭБС) [Электронный ресурс]. – URL: 

https://e.lanbook.com/books, доступ по общеуниверситетской сети. – Загл. с экрана.  

(4000 электронных версий книг издательств «Лань», «Горная книга», «Машиностроение», 

«Бином. Лаборатория знаний», «ДМК Пресс», «ЭНАС», «Новое знание», 

«Профессия» и др. доступны по подписке. С 20 ноября 2018 года предоставлен доступ 

к коллекциям «Инженерно-технические науки» таких издательств, как Вышейшая 

школа, Горная книга, Инфра-Инженерия, Машиностроение, Изд-во МГТУ им. 

Баумана, МИСИС). 

3. Научная электронная библиотека [Электронный ресурс]. – 

URL: http://www.elibrary.ru, доступ по общеуниверситетской сети. – Загл. с экрана. 

4. Юрайт, Электронно-библиотечная система (ЭБС) [Электронный ресурс]. – URL: 

https://www.biblio-online.ru, доступ по общеуниверситетской сети. – Загл. с экрана. 

(многопрофильный образовательный ресурс для высшего профессионального 

образования. Содержит учебную и научную литературу по всем основным 

дисциплинам от ведущих научных школ с соблюдением требований новых ФГОСов). 

5. НТБ ТПУ [Электронный ресурс]. URL: http://www.lib.tpu.ru. 
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